
ii



iii



iv



v



vi



DAFTAR RIWAYAT HIDUP

1. Identitas Pribadi

a. Nama Lengkap : Haspa

b. Tempat Tanggal Lahir : Leppangeng, 01 Maret 1999

c. Jenis Kelamin : Perempuan

d. Agama : Islam

e. Alamat : Leppangeng

f. Telp/Hp : 082293771365

2. Nama Orang Tua

a. Nama Ayah : Mustadir

b. Nama Ibu : Asmawati

3. Pendidikan

a. SDN 366 Leppangeng : Tamat Tahun 2010

b. SMPN 3 Bua Ponrang : Tamat Tahun 2013

c. SMAN 2 Belopa : Tamat Tahun 2016

vii



MOTTO

Jangan mundur walau selangkah, sebab mundur adalah jalan
yang salah. Teruslah maju walau bersusah payah. Kejarlah

tujuanmu walau tubuh melemah. Jangan sampai Kalah!

Jangan pernah menyesal karna telah jujur. Jangan pernah
menyesal karena telah bekerja keras. Hal-hal baik pasti akan

datang kepada orang-orang baik.

Jangan pernah berhenti bermimpi karena mungkin suatu saat
nanti mimpi kalian akan jadi kenyataan.

“Maka jangan berpaling (dari keimanan), dan katakanlah.
“ cukuplah Allah bagiku, tidak ada Tuhan selain dariNya.
Hanya kepadanya aku bertawakkal, dan Dia adalah Tuhan

memiliki ‘Arsy yang agung.” (QS. At-Taubah ( 9 : 129 )
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INTISARI

Penelitian  ini  dilakukan  dengan  tujuan  untuk  mempengaruhi  strategi  point  of

purchase terhadap minat beli konsumen Indomaret di Kota Palopo. Penelitian ini

menggunakan kuesioner sebagai  alat  dalam mengumpulkan data.  Penelitian  ini

juga menggunakan tekhnik analisis regresi linier sederhana dengan SPSS 26.

Hasil  dari  penelitian  ini  menunjukkan  bahwa  point  of  purchase

berpengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen Indomaret di Kota Palopo

dengan  indicator  point  of  purchase  yaitu  display,  signage,  dan  in-store  media

untuk  meningkatkan  suasana  konsumen  di  dalam  memilih  produk  yang  akan

dibeli.

Kata kunci: point of purchase, minat beli konsumen
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ABSTRACT

This  research  was  conducted  with  the  aim to  influence  the  point  of  purchase

strategy for indomaret consumer buying interest in Palopo City. The study used

questionnaires  as  a  tool  in  collecting  data.  The  study  also  used  simple  linear

regression analysis techniques with SPSS 26.

The results of this study showed that the point of purchase has a significant

effect on the buying interest of Indomaret consumers in Palopo City with indicator

point of purchase,  namely display,  signage,  and in-store media to improve the

atmosphere of consumers in choosing products to be purchased.

Keywords: point of purchase, consumer buying interest
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