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INTISARI

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis seberapa besar hubungan
persepsi konsumen dengan minat beli online era new normal covid 19. Penelitian
ini di tujukan kepada konsumen pada palikasi grab food Kota Palopo dengan
minimal berumur 15 tahun ke atas dan memili alat panca indra yang normal untuk
di gunakan. Populasi dalam penelitian ini adalah masyarakat yang berada di Kota
Palopo. Menggunakan teknik purposive sampling dengan total jumlah sampel 100
orang. Metode analisi data yang di gunakan adalah analisis regresi linier
sederhana dan uji t. Hasil pengujian menunjukkan persepsi konsumen memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap minat beli online era new normal covid 19
dapat di lihat dari hasil uji t bahwa t hitung 10,514 > t tabel 1,984 yang artinya Ha
di terima, diman persepsi konsumen memiliki pengaruh sebesar 53,0% terhadap

minat beli online era new normal covid 19.

Kata kunci: persepsi konsumen, minat beli online, era new normal, grab food,

Kota Palopo
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ABSTRACT

This study aims to analyze how much the relationship between consumer
perceptions and interest in buying online in the new normal covid 19 era. This
research is aimed at consumers in Palopo city grab food palikasi with a minimum
age of 15 years and over and have normal five sensory tools to use. The
population in this study are people who live in the city of Palopo. Using a
purposive sampling technique with a total sample size of 100 people. The data
analysis method used is simple linear regression analysis and t test. The test
results show that consumer perceptions have a significant influence on the
interest in buying online in the New Normal Covid 19 era. It can be seen from the
results of the t test that t count is 10,514 > t table 1.984, which means that Ha is
accepted, where consumer perceptions have an effect of 53,0% on interest in

buying online in the new normal covid era 19.

Keywords: consumer perception, online buying interest, new normal era, grab

food, Palopo city.



