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PRAKATA 

 

Segala puji dan syukur penulis perhadapkan kepada Allah SWT yang telah 

memberikan rahmat, hidayah dan inayah-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan 

penulisan Skripsi ini dengan judul “Pengaruh Perilaku Konsumen Terhadap Keputusan 

Pembelian Online (Studi Kasus Pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Palopo)”. 

Penulisan skripsi ini diharapkan dapat berguna dan bermanfaat dalam menambah khazanah 

pengetahuan atau wawasan penulis, terkhusus tentang masalah yang telah dibahas 
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sebagian persyaratan mencapai derajat Sarjana (S1) pada Universitas Muhammadiyah 

Palopo.   

Penyelesaian tulisan ini telah mendapat banyak bimbingan dan dukungan dari 

berbagai pihak. Skripsi ini tidak mungkin terselesaikan dengan baik tanpa adanya dukungan, 

bimbingan, bantuan, serta doa dari berbagai pihak selama penyusunan. Sehingga dalam 

kesempatan ini penulis dengan ketulusan hati mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak 

yang telah memberikan bimbingan dan dukungannya. Semoga Allah SWT memudahkan 

segala urusan dan melimpahkan karunia-Nya  kepada pihak-pihak tersebut sebagai 

implementasi wujud pengabdian kepada-Nya.  

Penulis pun menyadari penulisan ini masih jauh dari kesempurnaan dikarenakan  

kemampuan penulis yang terbatas. Oleh karena ini, segala saran dan dan ide lebih lanjut 

penulis harapkan. Semoga pulisan ini bermanfaat bagi pembacanya. Amin Ya Robbal 

Alamiin 

 

Palopo, November 2020 

Penulis, 
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