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Lampiran. 1 Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

SKRIPSI  

PENGARUH BRAND IMAGE DAN GAYA HIDUP TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA YAMIN BOUTIQUE DI 

KOTAPALOPO. 

Dengan Hormat, 

Sehubungan dengan penyusunan tugas akhir di Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Palopo, bersama dengan ini saya : 

Nama  : Hildawati Kadir 

Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis 

Jurusan : Manajemen 

Memerlukan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i memberikan informasi untuk 

mendukung penelitian yang akan saya lakukan demi kelancaran skripsi dari 

jurusan Manajemen.Untuk itu saya mohon kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i dalam 

penelitian ini dengan mengisi kuesioner yang terlampir. Kesediaan 

Bapak/Ibu/Saudara/i  dalam mengisi kuesioner ini sangat menetukan penelitian 

yang akan saya lakukan. Perlu saya sampaikan juga bahwa penelitian ini bersifat 

dan bertujuan akademis dan keilmuan semata dan hasil penelitian atau laporan ini 

tidak disebarluaskan. 

Besar harapan saya kepada Bapak/Ibu/Saudara/i agar berkenan mengisi 

kuesioner ini dengan lengkap. Atas perhatian dan kerjasamanya saya 

mengucapkan terima kasih . 

Palopo, September 2021 

Hormat Saya 

 

Hildawati Kadir 

NIM: 201720029  
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I. IDENTITAS RESPONDEN 

Untuk keabsahan penelitian ini, saya mengharapkan kepada 

Bapak/Ibu/Saudara/i untuk mengisi pertanyaan-pertanyaan berikut dengan 

memberi tanda tick mark (✓) pada jawaban yang telah tersedia. 

Jenis Kelamin  : (  ) Laki-laki     (  ) Perempuan 

Umur Responden : (  ) 20 – 25 tahun (  ) 26 – 35 tahun 

     (  ) 36 – 45 tahun (  ) >46 tahun 

II. DAFTAR PERTANYAAN 

Mohon dengan hormat, bantuan, dan kesediaan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk 

menjawab seluruh pernyataan-pernyataan yang ada dalam kuesioner ini. Berikan 

tanda (✓) pernyatan berikut yang sesuai dengan keadaan yang sesungguhnya 

pada kolom yang tersedia. 

Pilihan jawaban:  

1. Sangat Tidak Setuju = STS    

2.  Tidak Setuju = TS 

3. Netral = N     

4.  Setuju = S 

5. Sangat Setuju = SS 

*Pengisian jawaban hanya dilakukan pada satu kotak dari lima kotak yang 

tersedia.   
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1. Brand Image (X1) 

No. 
Pernyataan brand image STS TS N S SS 

1. Menurut saya pakaian dibuetique 

yamin merupakan sebuah produk 

yang praktis 

     

2.  Pakaian dibuetique yamin membuat 

saya tampil modis dan elegant 

     

3. Merek pakaian di yamin buetique 

mudah dikenal di masyarakat 

     

 

2. Gaya Hidup (X2) 

No. 
Pernyataan Gaya hidup STS TS N S SS 

1. Saya mengunjungi buetique yamin 

untuk menunjang penampilan saya 

     

2.  Saya ke buetique yamin karena 

menyukai pakaiannya 

     

3. Menurut saya, harga yang di kenakan 

oleh buetique yamin sesuai dengan 

kualitas produknya 

     

 

3. Keputusan Pembelian (Y) 

No. Pernyataan Keputusan Pembelian STS TS N S SS 

1. Buetique yamin selalu menyediakan 

kualitas produk yang baik 

     

2.  Saya memilibuetique yamin karena  mereknya yang      
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sudah di kenal luas oleh masyarakat 

3. Waktu yang digunakan saat pembeliaan di buetique 

yamin tidak terbatas 

     

4. Jumlah disetiap pembelian ditentukan 

sesuai kebutuhan konsumen 

     

 

Lampiran 2 : Rekapitulasi Data Responden 

Brand Image 

P1 P2 P3 Total 

4 5 1 10 

2 4 3 9 

₂ 3 3 9 

5 5 4 14 

4 3 5 12 

₂ 4 5 12 

2 3 4 9 

₂ 4 3 10 

₂ 4 3 10 

₂ 4 3 10 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 
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5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 4 3 12 

4 5 3 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

5 4 5 14 

4 4 4 12 

5 5 2 12 

5 5 2 12 

5 5 5 15 

5 5 3 13 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 3 13 

5 5 3 13 

5 5 3 13 

5 5 3 13 

5 4 4 13 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 



6 

 

 
 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

 

Gaya Hidup 

P1 P2 P2 Total 

4 3 5 12 

5 4 3 12 

₂ 3 4 10 

4 3 5 12 

5 4 5 14 

₂ 3 3 9 

4 4 5 13 

₂ 4 4 11 

4 4 2 10 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 5 5 14 

4 5 3 12 

₂ 3 1 7 

₂ 3 2 8 

₂ 4 3 10 

₂ 4 3 10 

5 5 5 15 

5 5 5 15 
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5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 5 4 13 

5 5 4 14 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 5 5 14 

5 5 5 15 

5 5 4 14 

1 4 4 9 

₂ 2 5 10 

₂ 2 3 8 

5 5 5 15 

5 3 4 12 

4 5 5 14 

4 5 3 12 

₂ 3 1 7 

5 5 4 14 

5 5 4 14 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

 

 

Keputusan Pembelian 
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P1 P2 P3 P4 Total 

₂ 3 1 1 8 

₂ 3 2 3 11 

₂ 3 4 3 13 

₂ 3 3 4 13 

4 4 3 4 15 

5 5 5 4 19 

5 5 5 4 19 

5 5 5 3 18 

5 5 5 4 19 

5 4 3 5 17 

5 5 5 3 18 

5 5 4 4 18 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 4 3 3 15 

4 5 3 4 16 

4 4 4 5 17 

5 5 5 5 20 



9 

 

 
 

5 4 5 5 19 

4 4 3 3 14 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 3 18 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 4 3 3 15 

4 5 5 5 19 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 

5 5 5 5 20 
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Lampiran 3 : KARAKTERISTIK RESPONDEN 

Karakterisktik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

No. Jenis Kelamin Frekuensi Persentase (%) 

1. Laki-laki 5 12,5% 

2. Perempuan  35 87,5% 

Total 40 100% 

Sumber:Data Responden yang diolah (2021) 

Karakterisktik Responden Berdasarkan Usia 

No. Jenis Kelamin Frekuensi Persentase (%) 

1. 17-27 Tahun 25 62,5% 

2. 28-37 Tahun 15 37,5% 

Total 40 100% 

Sumber:Data Responden yang diolah (2021) 
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Lampiran 4 Uji validitas Brand image, Gaya hidup, Keputusan pembelian 

 

Correlations 

 x1.1 x1.2 x1.3 Brand Image 

x1.1 

Pearson Correlation 1 .720** .523** .892** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 

N 40 40 40 40 

x1.2 

Pearson Correlation .720** 1 .364* .782** 

Sig. (2-tailed) .000  .021 .000 

N 40 40 40 40 

x1.3 

Pearson Correlation .523** .364* 1 .808** 

Sig. (2-tailed) .001 .021  .000 

N 40 40 40 40 

Brand Image 

Pearson Correlation .892** .782** .808** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Correlations 

 x2.1 x2.2 x2.3 Gaya Hidup 

x2.1 

Pearson Correlation 1 .604** .459** .830** 

Sig. (2-tailed)  .000 .003 .000 

N 40 40 40 40 

x2.2 

Pearson Correlation .604** 1 .404** .804** 

Sig. (2-tailed) .000  .010 .000 

N 40 40 40 40 

x2.3 

Pearson Correlation .459** .404** 1 .798** 

Sig. (2-tailed) .003 .010  .000 

N 40 40 40 40 

Gaya Hidup 

Pearson Correlation .830** .804** .798** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 40 40 40 40 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Correlations 

 y1 y2 y3 y4 Keputusan 

Pembelian 

y1 

Pearson Correlation 1 .827** .727** .532** .847** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 

y2 

Pearson Correlation .827** 1 .818** .588** .899** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 40 40 40 40 40 

y₂ 

Pearson Correlation .727** .818** 1 .685** .931** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 40 40 40 40 40 

y4 

Pearson Correlation .532** .588** .685** 1 .828** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 40 40 40 40 40 

Keputusan Pembelian 

Pearson Correlation .847** .899** .931** .828** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 40 40 40 40 40 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 5 : Uji Reliabilitas Komunkasi, Beban Kerja, Kepuasan Kerja 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.752 3 

 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

x1.1 8.90 1.887 .718 .496 

x1.2 8.75 2.756 .609 .684 

x1.3 8.90 2.041 .491 .810 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.731 3 

 

 

Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

x2.1 7.85 3.105 .625 .567 

x2.2 7.75 3.218 .577 .621 

x2.3 7.95 2.869 .482 .753 

 

 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases 

Valid 40 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 40 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

N of Items 

.653 4 
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Item-Total Statistics 

 Scale Mean if 

Item Deleted 

Scale Variance 

if Item Deleted 

Corrected Item-

Total 

Correlation 

Cronbach's 

Alpha if Item 

Deleted 

y1 12.73 4.563 .511 .528 

y2 12.55 4.664 .655 .443 

y3 12.85 5.156 .471 .562 

y4 13.03 5.820 .180 .765 
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Lampiran 6 Analisis Regresi Linear Berganda  

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 7.855 3.527  2.227 .032 

Brand Image .715 .205 .498 3.490 .001 

Gaya Hidup .065 .173 .054 .379 .707 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
 

Lampiran 7Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

Model Summary 

Mod

el 

R R 

Square 

Adjusted 

R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 

F Change df1 df2 Sig. F Change 

1 
.498

a 

.248 .208 2.601 .248 6.110 2 37 .005 

a. Predictors: (Constant), Gaya Hidup, Brand Image 

 

Lampiran 8 Uji T 

 

Coefficientsa 

Model Unstandardized Coefficients Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 7.855 3.527  2.227 .032 

Brand Image .715 .205 .498 3.490 .001 

Gaya Hidup .065 .173 .054 .379 .707 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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