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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah Sense Marketing dan Think 

Marketing berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Objek penelitian ini 

berlokasi di Toko Alfamart Kota Palopo, Sulawesi Selatan. Adapun sampel yang 

ditetapkan dalam penelitian ini adalah pelanggan yang mengunjugi Toko Alfamart  

Kota Palopo yang berjumlah 50 orang. Data yang digunakan adalah data primer. 

Dalam penelitiaan ini model dan teknik analisa data menggunakan pendekatan 

analisis regresi linier berganda. Berdasarkan hasil regresi linier berganda yang 

dilihat dari uji f dapat disimpulkan bahwa Sense Marketing dan Think Marketing 

bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada Toko 

Alfamart Kota Palopo, sedangkan hasil (R Square) bahwa pengaruh Sense 

Marketing dan Think Marketing adalah sebesar 59,9%. 

 

Kata Kunci: Sense Marketing, Think Marketing, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 
This study aims to determine whether Sense Marketing and Think Marketing have 

an effect on purchasing decisions. The object of this research is located in the 

Alfamart Store, Palopo City, South Sulawesi. The sample set in this study were 50 

customers who visited the Alfamart Palopo Store. The data used are primary data. 

In this study, the model and data analysis technique used a multiple linear 

regression analysis approach. Based on the results of multiple linear regression 

seen from the f test, it can be concluded that Sense Marketing and Think 

Marketing together have a significant effect on purchasing decisions at Alfamart 

Stores in Palopo City, while the results (R Square) show that the influence of 

Sense Marketing and Think Marketing is 59.9 %. 

Keywords: Sense Marketing, Think Marketing, Purchase Decision 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

xii 



 

 


