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INTI SARI 

PENGARUH BAURAN PEMASARAN TERHADAP KEPUTUSAN 

KONSUMEN DALAM MEMILIH CAFÉ DI KOTA PALOPO 

Oleh: 

RAHMAT 

     Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1). Pengaruh Harga terhadap 

keputusan konsumen. (2). Pengaruh Promosi terhadap keputusan konsumen. (3). 

Pengaruh Produk terhadap keputusan konsumen. (4). Pengaruh lokasi terhadap 

keputusan konsumen. Metode penelitian adalah kuantitatif yang bersifat sebab 

akibat atau kausal dengan teknik regresi linear berganda.Populasi adalah 

Konsumen Cafe Solata Palopo dengan sampel 50Konsumen dengan menggunakan 

kuesioner. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa :(1). hasil pengujian hipotesis 1 

variabel Harga tidak berpengaruh atau signifikan terhadap Keputusan Konsumen. 

(2). hasil pengujian hipotesis 2 variabel independen Promosi berpengaruh positif 

atau signifikan terhadap variabel dependen Keputusan Konsumen yang memiliki 

tingkat signifikan.(3). hasil analisis data, Variabel Lokasi memiliki tingkat 

signifikasi yang menunjukkan bahwa Lokasi berpengaruh signifikan terhadap 

Keputusan Konsumen. (4). hasil pengujian hipotesis 4 variabel independen 

Produk signifikan namun berpengaruh negatif terhadap variabel dependen 

Keputusan Konsumen. 

Kata kunci:  Harga, Promosi, Lokasi, Produk dan Keputusan Konsumen 



 

 

ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF MARKETING MIX ON CONSUMER DECISIONS IN 

CHOOSING CAF IN PALOPO CITY 

By: 

Rahmat 

 This study aims to determine: (1). Effect of Price on consumer decisions. (2). 

Effect of Promotion on consumer decisions. (3). The influence of the product on 

consumer decisions. (4). The influence of location on consumer decisions. The 

research method is quantitative which is causal or causal with multiple linear 

regression techniques. The population is the Consumers of Cafe Solata Palopo 

with a sample of 50 consumers using a questionnaire. The results of this study 

indicate that: (1). the results of hypothesis testing 1 variable price has no effect or 

significant on consumer decisions. (2). The results of hypothesis testing 2 

independent variables Promotion have a positive or significant effect on the 

dependent variable of Consumer Decisions which has a significant level. (3). the 

results of data analysis, the location variable has a significance level which 

indicates that location has a significant effect on consumer decisions. (4). The 

results of testing the hypothesis of 4 independent variables. Product is significant 

but has a negative effect on the dependent variable of Consumer Decisions. 

 

Keywords: Price, Promotion, Location, Product and Consumer Decision 
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