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INTISARI 

PENGARUH PERIKLANAN, CELEBRITY ENDORSER DAN LABEL HALAL 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN SHAMPO SUNSILK HIJAB 

PADA MAHASISWA UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PALOPO 

By: 

Risna 

Supervisor 

Rahmad Solling Hamid 

Salju 

Penelitian ini bertujuan untuk Mengetahui dan menjelaskan pengaruh periklanan celebrity 

endorser dan label halal terhadap keputusan pembelian konsumen shampo sunsilk , dan 

mengetahui dan menjelaskan variabel periklanan sebagai variabel yang dominan pengaruhnya 

terhadap keputusan pembelian konsumen shampo sunsilk hijab dikalangan mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis. Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa  Universitas 

Muhammadiyah Palopo. Kuesioner yang dibagikan kepada responden sebanyak 155 eksamplar. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan menggunakan analisis regresi liniear 

berganda, dengan tambahan uji validitas dan uji reliabilitas. Penelitian ini juga menggunakan 

pengujian hipotesis berupa uji koefisien determinasi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

Periklanan, Celebrity Endorser Dan Label Halal berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

Keputusan Pembelian Konsumen Shampo Sunsilk Hijab Pada Mahasiswa Universitas 

Muhammadiyah Palopo. Ditunjukan dengan melihat nilai koefisien Periklanan, Celebrity Endorser 

Dan Label halal sebesar 0,444,0,146 dan 0,149 sedangkan nilai signifikan adalah sebesar 

0,000,0,006 dan 0,090. Hal tersebut dapat diartikan bahwa nulai signifikan lebih kecil dari 0,06, 

hal ini berarti pengaruh Periklanan, Celebrity Endorser Dan Label Halal terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen signifikan, sedangkan nilai Adj R² adalah sebesar 0,219 hal ini berarti 



sebesar 219% variabel dependen atau Periklanan, Celebrity Endorser Dan Label Halal dipengaruhi 

oleh variabel independen yaitu Keputusan Pembelian Konsumen sedangkan sisanya yaitu sebesar 

66,4% dijelaskan oleh faktor-faktor lain yang dapat mempengaruhi Keputusan Pembelian 

Konsumen. Mengingat bahwa Periklanan, Celebrity Endorser Dan Label Halal memiliki pengaruh 

positif dan signifikan serta memberikan konstribusi yang cukup besar terhadap Keputusan 

Pembelian Konsumen Shampo Sunsilk Hijab pada Mahasiswa Universitas Muhammadiyah 

Palopo, maka pihak perusahaan ketika konsumen memiliki kepuasan pada produk tersebut  bisa 

sejalan dalam pengembangan perusahaan. 

Kata Kunci: Periklanan, Celebrity Endorser, Label Halal dan Keputusan Pembelian  

 

ABSTRACT 

THE EFFECT OF ADVERTISING, CELEBRITY ENDORSER AND HALAL LABELS ON 

PURCHASE DECISIONS FOR SUNSILK HIJAB SHAMPO CONSUMERS IN STUDENTS 

OF UNIVERSITY MUHAMMADIYAH PALOPO  

By: 

Risna 

Supervisor 

Rahmad Solling Hamid 

Salju 

 

This study aims to determine and explain the effect of celebrity endorser advertising and halal 

labels on consumer purchasing decisions for Sunsilk shampoo, and to know and explain 

advertising variables as the dominant variable affecting consumer purchasing decisions for 

sunsilk hijab shampoo among students of the Faculty of Economics and Business. The population 

in this study were students of the Muhammadiyah Palopo University. The questionnaires 

distributed to respondents were 155 copies. This study uses a quantitative approach and uses 

multiple linear regression analysis, with additional validity and reliability tests. This study also 

uses hypothesis testing in the form of the coefficient of determination test. The results of this study 

indicate that Advertising, Celebrity Endorser and Halal Label have a positive and significant effect 

on Consumer Purchase Decisions of Sunsilk Hijab Shampoo for Students of Muhammadiyah 

Palopo University. It is shown by looking at the value of the advertising coefficient, Celebrity 

Endorser and halal label of 0.444.0,146 and 0.149, while the significant values are 0.000,0.006 

and 0.090. This means that the significant value is less than 0.06, this means that the influence of 

Advertising, Celebrity Endorser and Halal Label on Consumer Purchase Decisions is significant, 

while the value of Adj R² is 0.219, this means that it is 219% dependent variable or advertising, 

Celebrity. Endorsers and Halal Labels are influenced by independent variables, namely Consumer 

Purchase Decisions, while the remaining 66.4% is explained by other factors that can influence 

Consumer Purchasing Decisions. Given that Advertising, Celebrity Endorser and Halal Labels 

have a positive and significant influence and provide a considerable contribution to the Consumer 

Purchasing Decision of Sunsilk Hijab Shampoo for Students of Muhammadiyah Palopo 

University, the company when consumers have satisfaction with these products can be in line with 

company development. 
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