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MOTTO 

 

“ Jangan pernah bilang tidak bisa atau susah sebelum mencoba, cobalah dulu lakukan 

dan berusahala” 

 

“Belajarlah!!! Karena orang berilmu di zaman sekarang langka. Sedangkan yang 

merasa berilmu tersebar dimana-mana” 

 

“Bahkan tiada yang orang dapatkan kecuali yang ia usahkan. Dan bahwa usahanya 

akan kelihatan nantinya” (Q.S. An Najm ayat 39-40) 
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INTISARI 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh online shop dan gaya hidup 

terhadap perilaku konsumtif mahasiswa di era milenial. Metode penelitian ini adalah 

kuantitatif dengan menggunakan data sekunder dengan teknik survey dengan alat 

kouseioner online di goggle form. Populasi yang di gunakan dalam penelitian ini 

adalah 75 mahasiswa universitas muhammadiyah palopo. Teknik pengumpulan 

sampel dilakukan dengan metode slovin. Dengan teknis analisi data yang digunakan 

adalah analisis regresi linear berganda dengan menggunakan spss versi 26. Hasil 

penelitian menunjukan bahwa variabel independen online shop tidak berpengruh dan 

tidak singnifikan terhadap perilaku konsumtif mahasiswa di era milenial. Variabel 

dependen gaya hidup berpengaruh posisttif dan singinifikan terhadap perilaku 

konsumtif mahasiswa di era milenial. 

Kata kunci: online shop, gaya hidup, konsumtif mahasiswa di era milenial. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

This study aims to determine the influence of online shops and lifestyles on student 

consumptive behavior in the millennial era. This research method is quantitative 

using secondary data with survey techniques with online questionnaires on the 

goggle form. The population used in this study were 75 students of the University of 

Muhammadiyah Palopo. The sampling technique was carried out by the slovin 

method. With the technical analysis of the data used is multiple linear regression 

analysis using SPSS version 26. The results show that the independent variable 

online shop has no influence and is not significant for the consumer behavior of 

students in the millennial era. The dependent variable of lifestyle has a positive and 

significant effect on the consumptive behavior of students in the millennial era. 

Keywords: online shop, lifestyle, student consumption in the millennial era. 
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