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ABSTRAK

Penclitian ini bertujuan unfuk mengetahu strategi penctapan harga. lokasi, dan
promosi terhadap keputusan pembelian oy minum dalam kemasan di PT. Ascra
Tita Posidonia Kota Palopo Varabel independen yang digunakan adalah
penctapan harga, lokasi dan promosi varishe] dependen yang digunakan adalah
heputusan pembelian Penciitian = menggunakan metode penelitian kuantitatil
dan menggunakan analisis regres: lincar berganda, dengan tambahan uji validitas
dan uji reliabilitas. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik accwdontal
sampling Responden dalam penclitian mi adalah honsumen ar minum dalam
kemasan di PT. Asera Tirta Possdos:a Kota Palopo berjumiah 80 orang. Alat yang
digunakan untuk mengolah data dalam penclitian ini yamu menggunakan aplikasi
SPSS npe 22. Hawil penclitian ini menunjukkan bahwa harga, lokasi dan promosi
secara Persial dan simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan

pembelinn.

Kata hunci : Harga, Lokasi Dsa Promsi, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

This study aims to determine the pricing strategy location, and promotion of the
decivion 1o purchase bortled drinking water af PT Asera Tirta Posidoma, Palopo
City The independent variahles wsed are pricing. location and promotion The
dependers variahle wsed is purchasing decizions This staly wses quaniidotive
research methods and uses mudriple lineaw regression analvse. with axddtional
validity and reliability tests The samplng techmque wsed accidental sampling
technique. Respondents in this study were consumers of bottled water at PT
Asera Tirta Posidonia Pulopo Ciry totaled 89 people. The ol used to process the
data in this swdy is using the SPSS ope 22 application. The results of this study
indicate that price. location and promaotion have a positive and significant effect

on purchating decisions.

Keywords: Price, Location and Promotion, Purchave Decision
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