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ABSTRAK 

STRATEGI PEMASARAN PRODUK GREENTEA THAITEA PADA PERUSAHAAN TUUKTEA 

DIKOTA PALOPO DENGAN MENGGUNAKAN SWOT MATRIKS. 

Oleh : 

Anugrah cahyani 

Dosen Pembimbing 

Dr.Suhardi M.anwar Drs.MM 

Dr.Antong SE. M.Si 

Tujuan dari penelitian ini  adalah untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman di dalam 

perusahaan minuman. Metode yang saya pakai yaitu metode analisis SWOT sehingga dapat mengetahui 

strategi perusahaan dengan menentukan faktor internal dan faktor eksternal jenis data yang saya pakai 

yaitu data primer Dan mengolah data menggunkan SPSS. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRACT 

MARKETING STRATEGY OF GREENTEA THAITEA PRODUCTS IN TUUKTEA IN 

PALOPO CITY USING SWOT MATRIX. 

By: 

Anugrah cahyani 

Supervisor 

Dr.Suhardi M.anwar Drs.MM 

Dr. Antong SE. M.Si 

 

The purpose of this study is to determine the strengths, weaknesses, opportunities and threats in the 

beverage company. The method I use is the SWOT analysis method so that I can find out the company's 

strategy by determining internal factors and external factors. The type of data I use is primary data and 

data processing using SPSS. 
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