HALAMAN PENGESAHAN SKRIPSI

SKRIPSI

STRATEGI PEMASARAN PRODUK GREENTEA THAITEA
PADA PERUSAHAAN TUUK TEA DI KOTA PALOPO
DENGAN MENGGUNAKAN SWOT MATRIKS

Disusun dan diajukan oleh

Anugrah Cahyani
201620010

Telah dipertahankan dalam sidang ujian skripsi
pada tanggal 22 Oktober 2020

Pembimbing I ) Pembimbing II

Dr. Suhardi M. Anwar, Drs. MM

Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Palopo




HALAMAN PENGESAHAN PENGUJI

SKRIPSI

STRATEGI PEMASARAN PRODUK GREENTEA THAITEA
PADA PERUSAHAAN TUUKTEA DIKOTA PALOPO
DENGAN MENGGUNAKAN SWOT MATRIKS

Disusun dan diajukan oleh :

Anugrah Cahyani
201620010

Telah dipertahankan dalam ujian Skripsi pada tanggal 22 Oktober 2020 dan
diterima sebagai salah satu persyaratan untuk memperoleh gelar Sarjana pada
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Muhammadiyah Palopo.

= _ . Susunan Dewah Penguji

1. Penguji . Dr.Suhardi M. Anwar Drs.MM.

pA
2. " Penguji : Sri Wahyuni SE., M -S4

3. Penguji . Jumawan Jasman SE.MM.




PERNYATAAN KEASLIAN KARYA TULIS SKRIPSI

Yang bertanda tangan di bawah ini :

Nama : Anugrah Cahyani
NIM 1201620010
Program Studi : Manajemen

Dengan ini menyatakan bahwa skripsi yang saya susun dengan judul :

STRATEGI PEMASARAN PRODUK GREENTEA THAI'fEA PADA PERUSAHAAN TUUKTEA
DI KOTA PALOPO DENGAN MENGGUNAKAN SWOT MATRIKS

Adalah benar- benar hasil karya saya sendiri dan bukan merupakan plagiat secara keseluruhan,saya juga

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa dalam skripsi ini, tidak terdapat keseluruhan atau sebagian

tulisan orang lain yang saya ambil dalam menyalin dan meniru dalam bentuk rangkaian kalimat yang

menunjukkan gagasan atau pendapat atau pemikiran dari peﬁulis lain.terdapat sebagian atau keseluruhan

tulisan yang saya salin,tiru tulisan orang tanpa memberikan pengakuan kepada penulis aslinya.

Palopo,Oktober 2020

\J
201620010



1.Data Pribadi

a. Nama

b. Tempat Tanggal Lahir
c. Agama

d. Pekerjaan

e. Alamat rumah /Hp

2.Nama orang tua

a. Ayah: Wahab
b. Ibu: Rafika Dara

3. Pendidikan :

a. SDN. 48 Andi patiware

b. SMP Negeri 3 Palopo
c. SMA Negeri 3 Palopo

4. Pengalaman organisasi :

DAFTAR RIWAYAT HIDUP

: Anugrah Cahyani

: Palopo,24 Agustus 1997
> Islam

: Mahasiswa

: Palopo/085343880015

a. Himpunan Mahasiswa Jurusan Manajemen



ABSTRAK

STRATEGI PEMASARAN PRODUK GREENTEA THAITEA PADA PERUSAHAAN TUUKTEA
DIKOTA PALOPO DENGAN MENGGUNAKAN SWOT MATRIKS.

Oleh :

Anugrah cahyani
Dosen Pembimbing
Dr.Suhardi M.anwar Drs.MM
Dr.Antong SE. M.Si

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, peluang dan ancaman di dalam
perusahaan minuman. Metode yang saya pakai yaitu metode analisis SWOT sehingga dapat mengetahui
strategi perusahaan dengan menentukan faktor internal dan faktor eksternal jenis data yang saya pakai

yaitu data primer Dan mengolah data menggunkan SPSS.



ABSTRACT
MARKETING STRATEGY OF GREENTEA THAITEA PRODUCTS IN TUUKTEA IN
PALOPO CITY USING SWOT MATRIX.

By:

Anugrah cahyani
Supervisor
Dr.Suhardi M.anwar Drs.MM
Dr. Antong SE. M.Si

The purpose of this study is to determine the strengths, weaknesses, opportunities and threats in the
beverage company. The method I use is the SWOT analysis method so that | can find out the company's
strategy by determining internal factors and external factors. The type of data | use is primary data and

data processing using SPSS.
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