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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah brand image dan promosi
online berpengaruh terhadap keputusan pembelian handphone merek vivo di kota
Palopo. Sampel penelitian ini adalah 150 konsumen. Penelitian ini menggunakan
penelitian kuantitatif dengan teknik pengumpulan data yaitu membagikan
kuesioner. Hasil dari penelitian ini adalah brand image berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian dari hasil hipotesis, nilai t-hitung > t-tabel (4,601 >
0,676) dengan tarif signifikansi 0,05 (0,000 < 0,05) dan promosi online
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan hasil hipotesis, nilai
t-hitung lebih besar dari t-tabel (1,981 > 0,676) dengan tarif signifikansi 0,05
(0,049 < 0,05). Brand image dan promosi online secara bersama-sama
berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian, hal ini dibuktikan dengan
statistik f-hitung sebesar 14,821 > f-tabel 3,06 dengan tingkat nilai signifikansi
sebesar 0,000 < 0,05.

Kata kunci : Citra Merek, Promosi di Internet, Keputusan Pembelian.

ABSTRACT

This study aims to determine whether brand image and online promotion have an
effect on purchasing decisions for vivo brand mobile phones in the city of Palopo.
The sample of this research is 60 customers. This study uses quantitative research
with data collection techniques, namely distributing questionnaires. The results of
this study are brand image has a significant effect on purchasing decisions from
the results of the hypothesis, the value of t-count > t-table (4,601 > 0.676) with a
significance rate of 0.05 (0.000 < 0.05) and online promotion has a significant
effect on purchasing decisions with the results of the hypothesis, the t-count value
is greater than t-table (1,981 > 0.676) with a significance rate of 0.05 (0.049 <
0.05). Brand image and online promotion together have a positive effect on
purchasing decisions, this is evidenced by the f-count statistic of 14,821 > f-table
3,06 with a significance value of 0.000 < 0.05.

Keywords: Brand Image, Online Promotion, Purchase Decisio.
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