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INTI SARI

PENGARUH CITRA MEREK DAN LABEL HALAL TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KOSMETIK WARDAH DI KOTA
MASAMBA

Oleh
Sindi Dwi Putri

Dr. Suhardi M Anwar, Drs., M.M
Samsul Bachri, S.E., M.M

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh citra
merek dan label halal terhadap keputusan pembelian Kosmetik Wardah di Kota
Masamba. Populasi dalam penelitian ini 318 konsumen.Sampel yang digunakan
adalah dengan metode simple random sampling sebanyak 74 responden.Metode
analisis deskriptif dan regresi Linear Berganda. Hasil Uji simultan (Uji-F) yaitu citra
merek, dan label halal secara simultan, mempunyai pengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian dengan nilai signifikan 0,0000 < jika dibandingkan tingkat
alpha 5% dan untuk pengujian secara parsial yaitu citra merek berpengaruh positif
namun tidak signifikan terhadap keputusan pembelian ditunjukkan dengan tingkat
signifikansi 0,052 > tingkat alpha 0,05. Dan nilai t hitung = 1,974 > 1,66660, label
halal berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian tingkat signifikan
0,0000 < tingkat alpha 0,05 dan nilai t hitung 2,272 > t tabel 1,66660.

Kata kunci :citra merek, label halal, dan keputusan pembelian.



ABSTRACT

THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE AND HALAL LABEL ON
PURCHASING DECISIONS FOR WARDAH COSMETICS IN MASAMBA CITY

By
Sindi Dwi Putri

Dr. Suhardi M Anwar, Drs., M.M
Samsul Bachri, S.E., M.M

The research objective was to determine and analyze the effect of brand
image and halal label on purchasing decisions for Wardah Cosmetics in Masamba
City. The population in this study was 318 consumers. The sample used is the simple
random sampling method of 74 respondents. Descriptive analysis method and
Multiple Linear regression. The simultaneous test results (F-Test), namely the brand
image and halal label simultaneously, have a significant effect on purchasing
decisions with a significant value of 0.0000 <when compared to the 5% alpha level
and for partial testing, the brand image has a positive but insignificant effect. the
purchase decision is indicated by a significance level of 0.052> 0.05 alpha level.
And the t value = 1.974> 1.66660, the halal label has a significant positive effect on
purchasing decisions, a significant level of 0.0000 <alpha level 0.05 and the t value
of 2.272> t table 1.66660.

Keywords: brand image, halal label, and purchase decision.



