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INTISARI

PENGARUH DIGITAL MARKETING TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN MELALUI MEDIA SOSIAL DI ERA NEW

NORMAL PADA USAHA NURULIIJAB.ID
Oleh

Nia Ramadhani

Pembimbing
Suhardi M. Anwar
Salju

Di zaman modern dimana seluruh aktivitas kita bisa dilakukan melalui
digital, salah satu kegiatan yang kerap kali dilakukan melalui digitalisasi adalah
jual beli seperti yang dilakukan oleh nurulhijab.id dengan memanfaatkan media
sosial untuk melakukan kegiatan usahanya. [Jalam sebuah usaha apalagi jual beli
hal yang papenting untuk diperhatikan adalah media pemasaran, dalam hal ini
digital marketing. Penelitian ini secara khusus bertujuan untuk mengetahui
pengaruh digital marketing (X1) terhadap keputusan pembelian (Y). Populasi dan
sampel pada penclitian adalah jumlah pembelian yang dilakukan secara online
pada usaha nurulhijab.id, metode analisis yang digunakan adalah Analisis Regresi
Linier Berganda menggunakan SPSS versi 24 menghasilkan bahwa digital
marketign berpenganih positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan nilai uji t diperoleh hasil bahwa nilai t hitung sebesar 10,229 lebih besar
dari nilai t tabel sebesar 2,013 dan nilai signifikan sebesar 0,000 < 0,05.
Berdasarkan hasil uji determinasi diperoleh nilai sebesar 0,611 atau 61,1%. Hal
ini menunjukkan bahwa presentase sumbangan pengaruh variabel independen
vaitu digital marketing terhadap vanabel dependen keputusan pembelian sebesar
61,1%. Sedangkan sisanya 38,9% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak
dimasukkan dalam penclitian in.

Kata Kunci : kompetensi, motivasi, kinerja karyawan
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