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INTI SARI 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui apakah promosi berpengaruh pada 

peningkatan penjualan pada PT. Alfamidi Cabang Sabbang. Populasi pada penelitian ini adalah 

karyawan PT. Alfamidi Cabang Sabbang. Jumlah responden pada penelitian ini adalah sebanyak 

50 responden. Metode analisis sederhana. Cara perhitungan variabel adalah dengan 

menggunakan rumus Slovin. Hasil uji simultan (uji f) yaitu promosi yang mempunyai pengaruh 

yang signifikan terhadap peningkatan penjualan dengan nilai signifikan 0,000 < jika 

dibandingkan tingkat alpa 5% dan untuk menguji secara parsial yaitu promosi yang berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap peningkatan penjualan dengan tingkat signifikan 0,051 < tingkat 

alpa 0,05 dan nilai t hitung 12,670 < t table 1.67722.  

 

Kata Kunci : Promosi dan Peningkatan Penjualan.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

ABSTRACT 

 The purpose of this study was to determine whwther promotion has an effect on 

increasing sales at PT. Alfamidi Sabbang Branch. The population in this study were 50 

respondents. Simple analytical method. The method of calculating the variables is by using the 

slovin formula. The results of the simultaneous test (f test) are promotions that have a significant 

effect on increasing sales with a significant value of 0,000 < when compared to the 5% 

negligence level and to test partially, namely promotions which have a positive and significant 

effect on increased sales with a significant level of 0,051 < neglect level 0,05 and the value of t 

count 12.670 < t table 1.67722.  

Keyboars: Promotion and Sales Increse.  


