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INTISARI   Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah pengaruh kualitas produk, harga, promosi dan tempat berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk handphone OPPO pada mahasiswa Universitas Muhammadiyah Palopo. Metode penelitian yang digunakan ada metode kuantitaf dengan menggunakan data primer, metode pengambilan data menggunakan survei kuesioner kepada 155 mahasiswa Universitas Muhammadiyah Palopo. Analis dalam penelitian ini menggunakan analisis dalam penelotian ini menggunakan analisis regresi linear berganda, setelah data dikumpulkan data analisis menggunakan program smartPLS 3.2.8. hasil penelitian dengan analisis regresi linear berganda melalui uji t, kualitas produk (X1) dan harga (X2) terbukti tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian, sedangkan promosi (X3) dan tempat (X4) terbukti berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian    Kata Kunci: Kualitas produk, harga, promosi, tempat dan keputusan pembelian 



    
ABSTRACK   

This study aims to determine whether the effect of product quality, price, 

promotion and place has a significant effect on purchasing decisions for OPPO 

mobile products among students of Muhammadiyah Palopo University. The 

research method used is a quantitative method using primary data, the data 

collection method uses a questionnaire survey to 155 students of the 

Muhammadiyah University of Palopo. Analysts in this study used analysis in this 

research using multiple linear regression analysis, after the data were collected 

the data were analyzed using the SmartPLS 3.2.8 program. The results of 

research with multiple linear regression analysis through the t test, product 

quality (X1) and price (X2) proved to have no significant effect on purchasing 

decisions, while promotion (X3) and place (X4) proved to have a significant 

effect on purchasing decisions.   
Keywords: Product quality, price, promotion, place and purchase decision 


